Vidiecky cestovny ruch -
prileZitost pre rozvoj podnikania na vidieku



CESTOVNY RUCH ( definicia )

eCestovné a pobytove aktivity ludi mimo svoje obvyklé bydlisko,
ktoré nie su dlhsie ako rok a sluzia na vyuzitie volného casu,
podnikania alebo iné ucely

( tato definicia je dostatocne Siroka na to, aby umoznila zhrnutie
vSetkych foriem cestovnych a pobytovych aktivit )

e Subor Cinnosti zameranych na uspokojovanie potrieb
suvisiacich s cestovanim a pobytom o0s6b mimo miesta trvalého
bydliska a zvyCajne vo volnom case. Ich cielom je odpocinok,
poznavanie, zdravie, rozptylenie a zabava, kulturne a sportovée
vyzitie, sluzobneé cesty, t.j. ziskavanie komplexného zazitku



FORMY cestovného ruchu mozno klasifikovat pod|a :

e Uéelu navstevy ( dovolenky, kultirne, zdravotné, portové cesty, navstevy priatelov,
sluzobné cesty, navstevy konferencii )

eTrvania pobytu ( vikendové, sluzobné cesty, dovolenkové dlhodobejsie pobyty)
eCharakteru ciest ( domace a zahranicné )

*Typu destinacie ( vidiecke, mestské, primorské, horské )

e\/zdialenosti ciest ( daleké alebo kratke cesty)

eVekovej struktury ucastnikov CR ( deti mladez, rodiny, seniori )

Definovanie kategorii CR ma mimoriadny vyznam pre spravne vybudovanie organizacii
a produktov, ktorych cielom je maximdlne uspokojovanie potrieb ucastnikov v jednotlivych
segmentoch

Jednotlivé produkty zabezpecuije sektor CR v 3 Ciastkovych prvkoch

eUbytovanie a stravovanie
e Atrakcie

eSprostredkovatelia a organizatori cestovného ruchu ( doprava ?)



Cestovny ruch je systém, ktory tvoria 2 podsystémy

e1. subjekt / Navstevnik
- nositel dopytu a spotrebitel produktu cestovného ruchu,
- kazdy, kto uspokojuje potreby pocas cestovania a mimo
miesta svojho trvalého pobytu ( turista, dovolenkar, vyletnik)

e?2. objekt cestovného ruchu
- nositel ponuky produktu, ktory je predmetom spotreby
- vSetko, ¢o sa moze stat cielom cestovania a zmeny miest
pobytu ( cielové miesto, podniky a institucie CR)

Vsetci uspokojuju potreby ndavstevnikov a musia spolupracovat



VYZNAM CR pre ekonomiku spolo¢nosti

>

>

NajdynamickejSie rozvijajuce sa odvetvie svetovej ekonomiky

SVET : Podiel CR na HDP - cca 13 %, zamestnava — cca 11 % zamestnancov

SR : podiel CR na HDP —cca 3,5 % ( udaj z r.2006)

EU : podiel CR na HDP —3-80 % ( Cyprus)

Prilezitost — odvetvie, kde vznikd najviac pracovnych prilezitosti ( priamo , nepriamo)
Vyhoda — zamestnava vysoky podiel relativne malo kvalifikovanej pracovnej sily
Vyhoda — CR je materialovo a surovinovo nenarocné odvetvie, ktoré produkuje

vysoky podiel pridanej hodnoty



TRENDY v cestovnom ruchu

VYV VV ' VY V V YVV VYV VYV

Zvysuje sa priemerna dlzka zivota ludi pricom kvalita zivota zostava dlhSie na vysokej
drovni- zvysuju sa naroky na moznosti travenia volného Casu pre seniorov

Ludia sa snazia o zdravy zivotny Styl, zaujem o zdravé zivotné prostredie

Vdaka technologickému pokroku maju ludia viac volného ¢asu, zvysuju sa naroky na
moznosti Sportu a rekreacie, ludia preferuju kratkodobé moznosti oddychu priamo
v mestach a okoli

Zvysuju sa naroky na kvalitu a pestrost sluZieb, intenzitu zazZitkov
Ludia preferuju sluzby v zmysle ,, vSetko pod jednou strechou”

Globalizaciou sa kulturne spravanie prislusnikov r6znych narodov zjednocuje, z hladiska
dopytu po réznych zazitkoch sa stale odliSuje

S rozvojom sluzieb sa rodinam predlzuje volny Cas, ktory mozu venovat regeneracii,
zalubam a cestovaniu

automobilizacia s tym suvisiaci rastuci vyznam infrastruktury turistickych destinacii
(parkoviska, Cerpacie stanice, technické sluzby)- v Europe 58 % turistov pouziva osobné
auto, 1 % lietadlo

( trendy poskytovatelov, zakaznicke a destinacné trendy)



Vysledky prvého eurépskeho prieskumu medzi obyvatelmi EU
o ich dovolenkovych planoch na rok 2009

Eurdpska komisia zverejnila 20.03.2009 vysledky prvého eurépskeho prieskumu medzi
obyvatelmi 27 €lenskych krajin EU o ich postojoch k cestovaniu, dovolenkovych planoch a
preferenciach na rok2009.

Prieskum sa realizoval na vzorke 27 000 ndhodne vybranych ob&anov EU starsich ako 15 rokov v
priebehu februdra 2009. Najmenej 50 % ob&anov EU cestuje kazdoroéne na dovolenky, pricom
vo vacsine ¢lenskych krajin je toto Cislo vyssie a takmer tri Stvrtiny obCanov uskutocni
minimalne jednu dovolenku rocne.

Medzi najdolezitejsie zistenia prieskumu patria nasledovné:

trendom je objavovanie domacej krajiny: v roku 2009 planuje 48 % Eurdpanov travit svoje
dovolenky vo svojej vlastnej krajine, zatial ¢o v roku 2008 tak urobilo 43 %

vacsina Eurépanov ma finanéné zdroje na financovanie dovolenky: asi 4 z 10 obyvatelov EU,
ktori planuju dovolenku v roku 2009 si myslia, ze maju dostatocné zdroje (41 %), 40 % sa
vyjadrilo, Ze budu musiet prehodnotit svoje vydavky, ale stale si m6zu dovolit ist na
dovolenku. 1 z 10 opytanych (11 %) odpovedal, Ze ma vazne financné problémy, ktoré by
mohli mat vplyv na jeho dovolenkové plany



vyzadovanie kvality: 33 % Eurépanov je zameranych na kvalitu a davaju prednost uzitkovej
hodnote vzhladom na cenu

iba 19 % opytanych si bolo takmer istych, Ze nebudud v roku 2009 cestovat, o je vyrazne
pod percentudlnym podielom tych, ktori necestovali v roku 2008 (32 %)

28 % obc&anov EU stale nie je rozhodnutych ¢o sa tyka typu dovolenky (dizka a destinacia)

pocet 0s6b organizujucich svoju hlavnu dovolenku individualne v roku 2009 stupol na 56 %,
pricom sa na tento ucel ¢asto vyuziva internet

Eurdpania preferuju travenie dovolenky v tradi¢nych turistickych destinaciach (54 %), zatial ¢o
28 % by radsej isSlo do novych destinacii

14 % by si vybralo Spanielsko, ktoré bolo zaroven najpopuldrnej$ou destinaciou na dovolenku
aj v roku 2008 a takisto dominuje v planoch na tento rok. Nasleduje Taliansko (11,9 %) a
Francuzsko (11,1 %)

31 % ob&anov EU uviedlo, e miestne atraktivity st hlavnym dévodom pri vybere dovolenkovej
destinacie, nasleduje kulturne dedicstvo (24 %) a moznosti zabavy (15 %)

aj pocasie zohrava svoju tlohu, ked%e polovica ob&anov EU travi svoju dovolenku v mesiacoch
jul a august a 42 % uviedlo, ze by sa najskér vzdali zimnej dovolenky, keby ich financie neboli
dostacujuce na uspokojenie ich celkovych dovolenkovych planov. 23 % opytanych povedalo, ze
by Setrili peniaze cestovanim mimo sezony.

zdroj SACR



Dokumenty pre podporu rozvoja CR na Slovensku

1. Nova stratégia rozvoja cestovného ruchu ( www.economy.gov.sk)

Strategicky ciel : zvysovanie konkurencieschopnosti CR na Slovensku pri lepsom vyuzivani
potencialu so zamerom vyrovnadvania regiondlnych disparit a tvorby novych
pracovnych prileZitosti

2. Statna politika cestovného ruchu

Dokument vychddza z novej stratégie zo zamerom zabezpecit trvaloudrzatelny rozvoj
cestovného ruchu, rozvoj zamestnanosti, rozvoj podnikania, prezentdciu Slovenska.

Cielom dokumentu je podporovat ucast domdceho obyvatelstva na rozvoji cestovného ruchu
pri reSpektovani unosnosti krajiny

3. Regionalizacia cestovného ruchu (2004)
- vychodiskovy dokument dalsieho rozvoja CR, ktory analyzuje aktudlny stav podmienok
rozvoja, vyhodnocuje potencial uzemia, navrhuje kategorizdciu regionov a rozvojové priority
cestovného ruchu v regionoch

Navrh zakona o zdruzeniach - odporucanie pre zakladatelov zdruzeni cestovného ruchu

Navrh zakona o podpore cestovného ruchu - schvdleny 4.3.2010


http://www.economy.gov.sk/
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forma cestovného ruchu spojena s pobytom vo vidieckom prostredi

Jedna z taziskovych foriem cestovného ruchu na Slovensku

Je zalozeny na aktivhom vyuzivani vidieckeho osidlenia pre rekreacno-turisticky
pobyt

Patri k alternativnym moznostiam vyuzivania volného casu

Rozvija regidony s malou hustotou obyvatelstva

Cielovymi skupinami su individualni turisti, rodiny s detmi

Hlavnym rekreacnym faktorom sa stdva samotny vidiek, ktory moze sluzit ako zdroj
rekreacného prostredia, ako cielové miesto rekreacie a poznavania

Takmer vsetky obce maju predpoklady turistického vyuzitia - postupne stracaju
svoju povodnu hospodarsku funkciu a maju prirodny a kulturny potencial pre rozvoj
CR( vazba na rekreacné uzemie, ekologicky kvalitné prostredie, blizkost dopravnych
trds, Uzemia s rozvinutym turizmom vyhodou) - 42 % populacie Zije na vidieku,
prilezitost pre rozvoj obci

Vyznamnym motivom pobytu na vidieku je lepSia kvalita zivotného prostredia,
navrat Cloveka k prirode a odklon od masového CR k individualnym formam vyuzitia
dovolenky




Agroturistika

>

Specidlna forma vidieckej turistiky, ktora je Uzko spidtd s polnohospodarskou
produkciou

PovaZzuje sa za formu udrzatelného cestovného ruchu

Je zalozena na uspokojovani potrieb navstevnika u agropodnikatela alebo
v polnohospodarskom podniku ( dovolenka na sedliackom dvore, na farme)

Sportovo-rekreacné aktivity — jazda na koni, rybolov, polovnictvo

Netradicné zazZitky ( jazda na koci, spozndvanie a pozorovanie zvierat a rastlin)

Tradicie a remesla ( ludové slavnosti, tkanie, rezbarstvo....)

Aktivna uUcast na farmarskych pracach ( kosenie, vyroba syra, konzervovanie
ovocia...)

Ekoagroturistika — ak sa realizuje na ekologickych farmach



Klucové ulohy a aktivity rozvoja vidieckeho turizmu

Z hladiska ekonomiky :
» Vidiecky turizmus dava moznost tvorby dochodku a vytvarania pracovnych miest

» Umoinuje ozivit tradicné ekonomické aktivity, ktoré upadaju a spésobuju odliv vidiekeho
obyvatelstva

» 42 % populdcie Zije na vidieku, zdroj zamestnanosti

Z hladiska ochrany Zivotného prostredia

» Vznik podnikov vidieckeho turizmu zabezpecuje ochranu Zivotného prostredia nakolko toto
ma pre vidiecky turizmus podstatny vyznam

Zakonné aspekty

Pre Uspesny vidiecky turizmus su nevyhnutné prijaté zakony a regulacie, nevyhnutna je aj
podpora vladnych organov

Kvalita zivota

Pohyb obyvatelstva do vidieckych oblasti m6ze pomdct k udrzaniu Zivotaschopnosti krajiny
cez sluzby, ktorych poskytovanie je podstatné pre kvalitu Zivota turistov a miestne
obyvatelstvo

Udrziavanie kultury a tradicii

Pre doleZitost, ktoru kultura a tradicia predstavuju pre navstevnikov, vidiecky turizmus moze
zohrat dolezitu ulohu pri zabezpeceni dlhorocného udrzania




Klucové aktivity
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Rekreacna jazda na konoch, kociaroch, saniach
Rybolov a polovnictvo

Polnohospodarske prace

Chov hospodarskych zvierat- koni, ponikov, oviec, kdz
Salasnictvo

Zber plodin, hub a liecivych rastlin

Gastronomické ochutnavky, ovciarske, husacie hody, ochutnavky vin, zabijackové
hody, pikniky

Ludové remesla — Cipkarstvo, garbiarstvo, hrnliarstvo, kovacstvo, kosikarstvo,
drotarstvo

Prehliadka vyrobnych prevadzok



Podnikanie vo vidieckom cestovhom ruchu

» M43 svoje osobitosti - je ovplyvnené cielmi, ktoré sleduju navstevnici a podnikatelia

Navstevnik

v’ chce stravit pobyt v zdravom a netradi¢énom prostredi spojeny s neformalnym
navratom

vk prirode a hodnotam, ktoré reprezentuju vidiek

v chce vykondvat telesnu aktivitu s ciefom starostlivosti o zdravie

v’ chce plnohodnotnt stravu

Podnikatel

v uspokojovanim potrieb navstevnika zhodnocuje polnohospodarske produkty vlastnej
vyroby , pripadne miestne produkty

v’ stimuluje rozvoj a zachovanie remesiel, zachovava a zveladuje fudovu architekturu,
umenie a tradicie atak ekonomicky stimuluje vidiek

pre uspech vidieckeho cestovného ruchu je dolezité
Vyuzitie rekreacného a kultiurneho potencialu pre cestovny ruch
Vyuzivanie bytového fondu
Priprava obyvatelstva
Pripravenost pre poskytovanie sluzieb



FORMY PODNIKANIA vo vidieckom cestovhom ruchu

Poskytovat sluzby vo vidieckom cestovhom ruchu mozno dvomi sposobmi
— Bez Zivnostenského oprdvnenia
— So zivnostenskym opravnenim

1. bez Zivnostenského opravnenia

» prenajom nehnutelnosti

( okrem zakladnych sluzieb (kurenie, voda, elektrika ) nesmu byt poskytované
dalSie sluzby napr. vymena bielizne, poskytovanie stravy, upratovanie)

» Prendjom hnutelného majetku ( Sportova vystroj, bicykle, ¢Iny)

zmluvny vztah medzi zdcastnenymi stranami - ZMLUVA o najme podla Obc.
zakonnika ( obc¢an, ktory prenajima, zdanuje svoje prijmy )

» poskytovanie sluzieb cez sprostredkovatela ( TIK, CK)
zmluvny vztah — zaradenie objektu, sluzby do ponuky TIK

» V pripade, Ze v obci je viac zdujemcov o poskytovanie sluzieb vo vidieckom
cestovnhom ruchu, moze Zivnostenské opravnenie byt vydané pre obec




2. podnikanie so zivhostenskym opravnenim

> v sulade so Zivnostenskym zakonom- Zakon €.445/1991 v zneni
neskorsich predpisov

- musi sa jednat o sustavnu ¢innost, nemo6ze mat prilezitostny a obcasny
charakter a mala by sa vykonavat ako hlavna Cinnost - podnikatel ruci
za svoje zavazky celym svojim majetkom (v pripade VCR sa jedna
predovsetkym o individualne podnikanie - FO)

Zivnosti sa delia na :
= ohlasovacie
- remeselné Zivnosti — pohostinska cinnost
- viazané zivnosti — ubytovacie sluzby ( s poskytovanim stravovacich
sluzieb)
- volné Zivnosti - ostatné, ubytovanie (strav. do 10 [6Zok)

= koncesované -zmenarenska ¢innost




Vidiecky parlament na Slovensku a problematika
vidieckeho turizmu

+* Vyhlasenie ucastnikov Informacného dna Vidieckeho parlamentu,
konaného 22.5.2009 v Tisovci, venovaného vidieckemu cestovhému
ruchu na Slovensku

U¢&astnici stretnutia, €lenovia a priaznivci Vidieckeho parlamentu (VIPA) na
Slovensku, povazuju cestovny ruch za vyznamné odvetvie hospodarstva, ktoré pri
existujucom prirodnom a fudskom potenciali poméze rozvoju slovenskéeho vidieka
zhodnocovanim jeho miestnych zdrojov.

Dakujem za pozornost

Ing.Janka Mikusakova
0905838999
jmikusakova@gmail.com



